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Вид практики – производственная практика; 

Тип практики – научно-исследовательская работа; 

Форма проведения – непрерывно; 

Способ – стационарная и выездная. 

 

Цели практики: проведение социологического исследования для сбора 

эмпирического материала в рамках решения задач выпускной квалификационной работы.  

Задачи практики:  

• приобретение опыта в организации и проведении социологического исследования в 

целом; 

• разработка программы социологического исследования с проработкой ее 

методологической и процедурно-методической частей; 

• разработка социологического инструментария (анкет, вопросников, бланков 

наблюдений, путеводителей и пр.) с использованием различных видов вопросов и 

различных шкал измерений;  

• проведение пилотажного исследования и его использование для доработки 

социологического инструментария;  

• организация и проведение сбора социологической информации; 

• первичная обработка полученных данных и занесение их в компьютер;
1
  

• обработка эмпирических данных с помощью программы SPSS;
2
  

• составление транскриптов интервью;
3
 

• анализ результатов обработки с обоснованием полученных выводов;  

• проверка гипотез, сформулированных в программе исследования; 

• подведение итогов по решению задач эмпирического исследования.  

 

 

                                                           
1
Данная задача решается только при проведении исследования в количественной стратегии. 

2
Данная задача решается только при проведении исследования в количественной стратегии. 

3
Данная задача решается только при проведении исследования в качественной стратегии. 



Планируемые результаты обучения по практике:  

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с 

индикаторами достижения компетенций 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ПК-1: Способен к 

организации сбора данных 

в социологическом и 

маркетинговом 

исследовании 

 

ПК-1.1. Детализирует 

технологию сбора 

социологической 

информации 

применительно к условиям 

исследования и 

особенностям выбранной 

методической стратегии  

ПК-1.2. Готовит 

методические документы 

для проведения 

инструктажа персонала по 

сбору информации: 

интервьюеров, 

кодировщиков, 

наблюдателей;  

ПК-1.3. Готовит полный 

комплект отчётных 

материалов по этапу сбора 

информации  

Знать: методику сбора, 

обработки и анализа 

социологической информации 

Уметь: использовать методы 

сбора обработки и анализа 

социологической информации 

Владеть: навыками получения 

социологической информации с 

помощью опробованных на 

практике методов 

ПК-2: Способен 

подготовить проектное 

предложение для 

проведения 

социологического и 

маркетингового 

исследования 

(самостоятельно или под 

руководством) 

ПК-2.1.  

Описывает проблемную 

ситуацию  

ПК- 2.2. Обосновывает 

актуальность проекта для 

решения поставленной 

проблемы  

ПК-2.3. Согласовывает 

документацию, 

регламентирующую 

взаимодействие заказчика и 

исполнителя 

социологического 

исследования 

Знать: основы проектирования 

и проведения исследования 

социологического  

Уметь: теоретически и 

практически обосновывать 

проблему социологического 

исследования 

Владеть: навыками разработки 

программы и инструментария 

исследования 



ПК-3: Способен 

выполнить описание, 

объяснение, 

прогнозирование 

социальных явлений и 

процессов на основе 

результатов 

социологических и 

маркетинговых 

исследований 

(самостоятельно или под 

руководством) 

ПК-3.1. Проводит анализ 

данных социологических и 

маркетинговых 

исследований 

 

ПК-3.2. Составляет и 

оформляет итоговые 

документы по результатам 

социологического и 

маркетингового 

исследования 

Знать: основы обработки и 

анализа результатов 

социологических  и 

маркетинговых исследований 

Уметь: использовать основные 

методы социологического 

анализа данных 

Владеть: навыками 

использования методов 

социологического анализа в 

процессах разработки и 

принятия управленческих 

решений 

 

 

 

Место практики в структуре ОПОП: 

Практика относится к части, формируемой участниками образовательных 

отношений, основной профессиональной образовательной программы по направлению 

подготовки 39.03.01 Социология, направленность (профиль) Социология маркетинга. 

 

Содержание практики (модуля), структурированное по темам (разделам):  

Этап, раздел 

практики 

Формируемая 

компетенция 

Содержание 

Раздел 1. 

Организационный. 

Установочная 

конференция. 

Выполнение 

подготовительного 

кейс-задания. 

ПК-2 Участие в установочной конференции, в т.ч.: 

- знакомство с целями, задачами и содержанием  

практики, с требованиями по оформлению 

отчетной документации и порядком подведения 

итогов практики; 

- консультация группового руководителя 

практики по выполнению индивидуального 

здания; 

- выполнение подготовительного кейс-задания  

(в т.ч. утверждение и доработка программы 

социологического исследования) 

Раздел 2. Основной.  

Выполнение 

практической работы. 

ПК-1 - выполнение индивидуального задания: 

организация и проведение социологического 

исследования для сбора эмпирического 

материала в рамках решения задач выпускной 

квалификационной работы, в т.ч. разработка 

инструментария сбора данных и проведение 

полевого этапа исследования;; 

Раздел 3. ПК-3 - выполнение итогового кейс-задания 



Заключительный. 

Выполнение 

итогового кейс-

задания. Подготовка 

отчетной 

документации. 

Итоговая 

конференция 

(обработка и анализ полученных данных); 

- ведение дневника и учетной карточки (в дни 

прохождения практики), в которой описывают 

все виды выполненных работ; 

- составление отчета по практике, в котором 

отражают все выполненные виды работ и 

перечисляют все приобретенные знания и 

умения; анализ пройденной практики, оценка ее 

эффективности; 

- подготовка презентации к защите отчета по 

практике. 

- участие в итоговой конференции, в т.ч. 

(защита отчета по итогам практики. 

 


